Tue Goldschmieding

Il \YTT OM IMMATERIALRETT

Nyt om immaterielle rettigheder

| Danmark

LinkedIn opslag var ikke
vildledende udsagn

So- og Handelsretten afsagde den
1. maj 2026 dom i sag BS-
34240/2024-SHR mellem ENER-
CON Global GmbH og ENER-
CON GmbH (»Enercon«) som
sagsoger og TA Towers ApS, Blue
Nordic GmbH og selskabernes di-
rektor (’TA Towers«) som sagsogte.

Enercon indledte i 2019 ugyldig-
hedssager mod to EF-designs til
vindmelletirnssegmenter, som TA
Towers ApS havde registreret. Den
Europ=ziske Unions Kontor for In-
tellektuel Ejendomsrets (EUIPO«)
Appelkammer fandt, at designene
manglede individuel karakter, men
Den Europaiske Unions Ret (»Ret-
ten«) annullerede efterfolgende ap-
pelkammerets afgorelser ved dom-
me af 24. januar 2024 i sagerne
T-202/22 og T-201/22, dog uden at
designenes gyldighed dermed var
endeligt afgjort.

Herefter varslede TA Towers
henvendelser til Enercons kunder
om pastiede designkrenkelser, og
dircktoren offentliggjorde et Lin-
kedIn-opslag, som ifelge Enercon
fremstillede designenes gyldighed
som endeligt afgjort. Enercon pa-
stod pa den baggrund, at opslaget
var i strid med § 5 om vildledende
markedsforing i lovbekendtgorelse
nr. 1420 af 2. december 2024 (»den
danske markedsferingslov«), og
krevede anerkendelse af den uaf-
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klarede status af de pagaeldende de-
signs, forbud mod kundehenvendel-
serne samt korrektion af opslaget.
So- og Handelsrettens afgorelse
indfinder sig i snitfladen af proces-
retten og markedsforingsretten, ef-
tersom retten afviste de to forste pa-
stande, idet designenes status for det
forste var ubestridt mellem parterne,
mens den af Enercon nedlagte pa-
stand om kundehenvendelser var for
bredt formuleret og vedrorte hen-
vendelser, som aldrig var foreta-
get. Por sd vidt angik LinkedIn-op-
slaget fandt retten, at dette var
omfattet af markedsforingsloven
henset til direktorens tilknytning til
TA Towers og LinkedlIns karakter af
en professionel netvarksplatform.
Da direktoren efter sagens anlaeg
havde xndret opslaget, vurderede
retten den reviderede formulering
som vinklet, men ikke vildledende,
og afviste derfor Enercons berigti-
gelseskrav og frifandt direktoren.
Laes So- og Handelsrettens afgorel-
se het: bitps:/ [ domstol fel .tangora.com/
ref-aspx?s=-300011>9d=22936 &page-
d=16692

Planet Nusa fik udvidet
beskyttelsen af sit velkendte
varemeaerke

So- og Handelsretten afsagde den 5.
maj 2026 dom i sag BS-
13239/2025-SHR mellem Planet
Nusa ApS (»Planet Nusa«) og Anke-

navnet for Patenter og Varemearker

(Ankenavnet«). Sagen angik en
provelse af Ankenzvnets kendelse
af 9. januar 2025 om registrering af
varemarket NUSA PLANET«.

Brix Denmark ApS havde ansogt
om registrering af »NUSA PLA-
NET« for en rekke varer. Planet
Nusa gjorde indsigelse med henvis-
ning til selskabets «xldre rettigheder
til XWUSA PLANET«. Sporgsmalet
var, om registreringen skulle nagtes
for »optiske apparater og instru-
menter« i klasse 9, der bl.a. omfatter
solbriller, efter § 15, stk. 1, nr. 2, om
risiko for forveksling eller § 15, stk.
3, nr. 1, om beskyttelse af velkendte
varemearker, i lovbekendtgorelse nr.
88 af 29. januar 2019 (»den danske
varemarkelov«), 1 forbindelse med
Planet Nusas varemaerke »PLANET
NUSA«.

Retten fandt, ligesom Ankenzev-
net, at sportstoj og optiske appara-
ter og instrumenter ikke var lignen-
de varer. Varerne havde forskellige
formal, var ikke komplementare og
blev overvejende solgt gennem for-
skellige distributionskanaler. Der
forela derfor ikke risiko for forveks-
ling efter varemerkelovens § 15, stk.
1, nr. 2, selv om varemazrkerne hav-
de en hoj grad af lighed.

Retten fandt derimod, at NUSA
PLANET« havde en hoj grad af
iboende sarprag og matte anses for
velkendt. P4 baggrund af marker-
nes lighed, Planet Nusas landsdack-
kende markedsfering og forbindel-
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sen mellem sportstoj og solbriller
fandt retten, at omsatningskredsen
ville skabe en sammenhzaxng mellem
merkerne. Brugen af »NUSA PLA-
NET« ville derfor indebaete en util-
berlig udnyttelse af »PLANET
NUSA«mearkets serprag efter va-
remearkelovens § 15, stk. 3, nr. 1.

Se og Handelsretten pélagde het-
efter Ankenzvnet at anerkende, at
»NUSA PLANET« skulle nagtes
registrering for »optiske apparater
og instrumenter« i klasse 9, og at
betale 30.750 kr. i sagsomkostninger
til Planet Nusa.

Laes So- og Handelsrettens afgorel-
se het: bttps:/ [ domstol fel .tangora.com/
refaspx2s=-300011%d=22929>page-
d=16692

Brugen af billeder af atleter

og landsholdstrgjen var sket i
kommercielt gjemed og i strid
med retten til eget billede

So- og Handelsretten afsagde den
23. juni 2026 dom i sag BS-
23785/2025-SHR om brugen af
billeder af atleter og den danske
hindboldlandsholdstroje.

Medievirksomheden Better Col-
lective A/S var sagsogt af en rackke
danske hiandbold- og badmin-
tonspillere og foreningen Dansk
Handbold for at have brugt billeder
af de pagzldende atleter og hind-
boldlandsholdstrejen 1 online sport-
sindhold pd hjemmesiden
»SpilXperten.com« samt tilknyttede
sociale medie-konti, uden samtykke
fra sagsogerne.

Atleterne og foreningen Dansk
Hindbold pastod, at brugen af bil-
lederne var sket i kommerciel sam-
menhzang, og derfor udgjorde en
krankelse af deres rettigheder over
billederne. Better Collective A/S
pastod derimod, at brugen var sket i
redaktionel sammenhang, og derfor
ikke kraevede samtykke.

I vurderingen af, om brugen af
billederne havde kommerciel eller
redaktionel karakter, sa retten pa
den konkrete brug i hvert enkelt
tilfeelde. Retten lagde vaegt p4, at
SpilXpertens artikler indeholdt in-
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spiration til sportsvaddemal og
henvisninger med affiliate-links til
konkrete spiludbydere. Retten lagde
ogsi vagt pa, at cirka 70% af
SpilXpertens omsetning bestod af
indtagter fra affiliate-markedsfo-
ring, samt at hjemmesiden var be-
granset til brugere over 18 dr, og
indeholdt referencer til ROFUS og
Center for Ludomani. Retten kon-
kluderede pa baggrund heraf, at spi-
lanbefalingerne og affiliate-mar-
kedsforingen var sd integreret 1
SpilXpertens indhold, at det havde
kommerciel, og ikke redaktionel,
karakter.

Retten konkluderede derfor, at
SpilXperten pa forsatlig vis havde
kraenket rettighederne til billederne,
og idemte Better Collective A/S at
betale bide erstatning og vederlag
til atleterne efter § 24, stk. 2 og 3, jf.
§ 3, stk. 1, 1 den danske lov om mar-
kedsforing, jf. lovbekendtgorelse nr.
1420 af 2. december 2024 (»mar-
kedsforingsloven«), og til spillerfor-
eningen og foreningen Dansk
Handbold efter markedsforingslo-
vens § 24, stk. 2 og 3, jf. § 22, stk. 1.

Les So- og Handelsrettens dom
her: hitps:/ [ domstol.fel .tangora.com/
media/ -300011/ files/ Dom_TIT._OF-
FENTILIGG%C3%98REILSE_BS-
23785-2025-S HR.pdf

Forbrugerombudsmanden
politianmeldte virksomhed bag
boligportal

Den danske Forbrugerombuds-
mand (»Forbrugerombudsmandenc)
offentliggjorde den 1. maj 2026, at
Forbrugerombudsmanden havde
politianmeldt virksomheden Reva
Group ApS. Virksomheden, der
stod bag en rakke boligportaler i
Danmark, Sverige, Norge og flere
andre europziske lande, blev politi-
anmeldt for at vildlede platformens
brugere om abonnementer.

Pa platformen kunne forbrugere
soge efter lejeboliger og kollegievz-
relser mod en mindre intropris. In-
troprisen var eksempelvis pa ni dan-
ske kroner eller én euro, og gav en
kortvarig adgang til portalen pa for

eksempel fire dage. Efter den kort-
varige periode blev forbrugerens
abonnement automatisk fornyet til
et lobende abonnement til en pris
pa eksempelvis 299 danske kroner
eller 39 euro. Abonnementet blev
fornyet hver 28. dag,

Lovbekendtgorelse nr. 1420 af
2. december 2024 (»den danske lov
om markedsforing«) § 5, stk. 1 og
§ 0, stk. 1, foreskriver, at virksom-
heder ikke ma vildlede gennem-
snitsforbrugeren i sin markeds-
foring, herunder ved at udelade eller
skjule vaesentlige oplysninger pa en
uklar made.

Forbrugerombudsmanden var af
den opfattelse, at virksomheden
vildledte platformens forbrugere
ved ikke tilstrakkelig klart og tyde-
ligt at oplyse om, at forbrugerens
abonnement automatisk blev forny-
et til et markant dyrere periodisk
abonnement. Endvidere udtalte
Forbrugerombudsmanden, at for-
brugere ikke skulle veaere i tvivl om,
hvilken aftale de indgir.

Forbrugermyndigheder i udlan-
det havde ogsa klaget over Reva
Group ApS’ boligportaler til For-
brugerombudsmanden, herunder
myndigheder i Irland, Belgien og
Frankrig,

Las Forbrugerombudsmandens
pressemeddelelse her: bttps:/ [ forbru-
gerombudsmanden.dk/ menu/ nybe-
der-og-presse/ nyhedsarkiv/ pressemeddelel-
ser/ 2026/ 20260501 -virksom-
hed-bag-boligportaler-politianmel-
des-for-at-vildlede-onr-abonnementer

Rejsekort & Rejseplan

A/S politianmeldt af
Forbrugerombudsmanden

Den danske Forbrugerombuds-
mand (»Forbrugerombudsmandenc)
offentliggjorde den 2. juni 2026, at
den danske virksomhed Rejsekort &
Rejseplan A/S var blevet politian-
meldt af Forbrugerombudsmanden
for vildledende markedsforing;
Virksomheden havde i en lengere
periode kort en landsdekkende
kampagne for deres digitale rejse-
kort. Det fremgik af kampagnen, at
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det fysiske rejsekort lukkede, hvor-
for forbrugeren fremadrettet matte
benytte det digitale rejsekort. Bud-
skaber sdsom »Rejs med digitalt.
Det fysiske rejsekort lukker. Brug i
stedet en af disse billet-apps.« frem-
gik pa stationer, 1 offentlig transport
og pé sociale medier. Kampagnen
indeholdt ikke klar information om,
at et fysisk alternativ ville besta efter
indfasningen af det digitale rejsekort.
Forbrugerombudsmanden politian-
meldte virksomheden for brud pa
lovbekendtgorelse nr. 1420 af

2. december 2024 (»den danske lov
om markedsforing«) § 5, stk. 1, og

§ 6, stk. 1, om vildledende markeds-
foring. Det indgik 1 Forbrugerom-
budsmandens vurdering, at virk-
somheden havde udeladt vaesentlige
oplysninger for at pavirke en be-
stemt adfzerd hos forbrugerne. Om-
fanget af kampagnen var en skaer-
pende omstendighed. Ydermere var
det en skarpende omstendighed, at
der var tale om offentlig transport,
som mange forbrugere ikke har mu-
lighed for at fravalge.

Forbrugerombudsmanden mod-
tog mere end 35 klager over kam-
pagnen. Rejsekort & Rejseplan A/S
oplyste til Forbrugerombudsman-
den i forbindelse med Forbruger-
ombudsmandens undersogelse, at
selskabet var uenige i, at kampagnen
var vildledende.

Lzs Forbrugerombudsmandens
pressemeddelelse hert: brps:/ [ forbru-
gerombudsmanden.dk/ pressemeddelel-
ser/ 2026/ 20260602-forbrugeronibuds-
manden-politianmelder-rejsefort-rejse-

plan-for-vildledende-markedsfoering

CleanFriend politianmeldt for
skjult reklame og vildledning
Den danske Forbrugerombuds-
mand (»Forbrugerombudsmandenc)
oplyste den 15. juni 2026, at have
politianmeldt CleanFriend ApS
(CleanFriend«) for skjult reklame
og vildledende markedsforing,

CleanFriend havde oprettet hjem-
mesiden bedstitests.dk, hvor virk-
somheden rangerede sine egne pro-
dukter hojest i en rakke
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testw-artikler, uden at oplyse om den
kommercielle interesse bag siden.
Hjemmesiden fremstod som en uvil-
dig forbrugerportal og anvendte
gronne logoer og udsagnet »bedst 1
test«, som efter Forbrugerombuds-
mandens vurdering var egnet til at
forveksles med Forbrugerradet
Tanks testmarker. CleanFriend an-
vendte herefter testresultaterne pa
sin webshop og i 59 annoncer pa
bla. Facebook og Instagram, hvor
produkterne blev markedsfort som
»bedst i test, »testvinder« og »anbe-
falet af« bedstitests.dk.

Forbrugerombudsmanden vur-
derede, at markedsforingen var i
strid med § 5 om vildledende hand-
linger og § 0, stk. 4, om pligten til at
oplyse den kommercielle hensigt
med en handelspraksis, i lovbekendt-
gorelse nr. 1420 af 2. december 2024
(»den danske markedsforingslov«).

Forbrugerombudsmanden under-
stregede, at virksomheder alene ma
anvende udsagn som »bedst 1 test«
og »testvinder, safremt disse kan
dokumenteres, og at en virksomheds
anbefaling af egne produkter tydeligt
skal fremgéd som reklame.

Laes Forbrugerombudsmandens
meddelelse her: bttps:/ / forbrugerom-
budsmanden.dk/ menu/ nybeder-og-pres-
se/ pressemeddelelser/ pressemeddelel-
ser/ 2026/ 20260615 ~forbrugeronibuds-
manden-politianmelder-cleanfri-

end-for-skjnlt-reklame-og-vildledning

Youtuber demt for indirekte at
opfordre til farlig adfeerd

Den danske Forbrugerombuds-
mand (»Forbrugerombudsmandenc)
offentliggjorde den 16. juni 2020, at
en youtuber, Forbrugerombuds-
manden tidligere havde politian-
meldt, var blevet domt ved Retten i
Esbjerg. Youtuberen blev ikendt en
bede pi 120.000 danske kroner for
skjult reklame og for indirekte at
opfordre bern og unge til farlig ad-
faerd. Retten i Esbjerg behandlede
sagen under journalnummeret 98-
1703/2025.

Den erhvervsdrivende youtuber
lavede to underholdningsvideoer til
sin platform pd YouTube. I den ene
video smagte youtuberen pa 100
shots, blev undervejs beruset og
kastede op. I den anden smagte
vedkommende pa 52 energidrikke.

lustrasjon: Conlorbox/ ChatGPT


https://forbrugerombudsmanden.dk/menu/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/pressemeddelelser/2026/20260615-forbrugerombudsmanden-politianmelder-cleanfriend-for-skjult-reklame-og-vildledning
https://forbrugerombudsmanden.dk/menu/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/pressemeddelelser/2026/20260615-forbrugerombudsmanden-politianmelder-cleanfriend-for-skjult-reklame-og-vildledning
https://forbrugerombudsmanden.dk/menu/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/pressemeddelelser/2026/20260615-forbrugerombudsmanden-politianmelder-cleanfriend-for-skjult-reklame-og-vildledning
https://forbrugerombudsmanden.dk/menu/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/pressemeddelelser/2026/20260615-forbrugerombudsmanden-politianmelder-cleanfriend-for-skjult-reklame-og-vildledning
https://forbrugerombudsmanden.dk/menu/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/pressemeddelelser/2026/20260615-forbrugerombudsmanden-politianmelder-cleanfriend-for-skjult-reklame-og-vildledning
https://forbrugerombudsmanden.dk/menu/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/pressemeddelelser/2026/20260615-forbrugerombudsmanden-politianmelder-cleanfriend-for-skjult-reklame-og-vildledning
https://forbrugerombudsmanden.dk/pressemeddelelser/2026/20260602-forbrugerombudsmanden-politianmelder-rejsekort-rejseplan-for-vildledende-markedsfoering
https://forbrugerombudsmanden.dk/pressemeddelelser/2026/20260602-forbrugerombudsmanden-politianmelder-rejsekort-rejseplan-for-vildledende-markedsfoering
https://forbrugerombudsmanden.dk/pressemeddelelser/2026/20260602-forbrugerombudsmanden-politianmelder-rejsekort-rejseplan-for-vildledende-markedsfoering
https://forbrugerombudsmanden.dk/pressemeddelelser/2026/20260602-forbrugerombudsmanden-politianmelder-rejsekort-rejseplan-for-vildledende-markedsfoering
https://forbrugerombudsmanden.dk/pressemeddelelser/2026/20260602-forbrugerombudsmanden-politianmelder-rejsekort-rejseplan-for-vildledende-markedsfoering

Under begge videoer fremgik et link
til youtuberens eget merchandise.

Efter Lovbekendtgorelse nr. 1420
af 2. december 2024 (»den danske lov
om markedsforing«) § 11, stk. 1, ma
markedsforing, der direkte eller indi-
rekte opfordrer til farlig eller hensyns-
los adfeerd, ikke rettes mod bern og
unge. Lov om markedsforing § 11,
stk. 2, foreskriver, at alkohol eller
energidrikke ikke ma markedsfores
mod bern og unge under 18 ar.

Retten i Esbjerg vurderede, at
youtuberen fremviste en fatlig situa-
tion eller en situation, der tilsidesat-
te almindelig sikkerhed ved at drik-
ke 100 shots i en video. Derudover
fandt retten efter en samlet vurde-
ring af videoens kontekst, at den
var rettet mod bern og unge.

Linkene under youtuberens vide-
oer var skjult reklame, da det ikke
tilstrackkeligt klart og tydeligt var
oplyst, at youtuberen havde en
kommerciel hensigt med at linke til
sit eget merchandise, jf. § 0, stk. 4, 1
lov om markedsforing.

Dommen er i overensstemmelse
med den hidtidige praksis, hvorefter
indhold produceret af erhvervsdri-
vende influenter ogsa skal overhol-
de markedsferingsloven.

Laes Forbrugerombudsmandens
pressemeddelelse her: h#tps:/ [ forbru-
gerombudsmanden.dk ] menn/ nybe-
der-og-presse/ pressemeddelelser/ pressemed-
delelser/ 2026/ 202606 1 6-youtuber-ido-
emt-boede-for-indirekte-at-opfordre-bo-
ern-og-unge-til-farlig-adfaerd-med-alkobol

Klageneevnet for Domaenenavn
overforer domasnenavnet buyit-
shop.dk til tidligere registrant
Det danske Klagenzvn for Domane-
navne (pKlagenzvnetq) traf den 9.
april 2026 afgorelse i sagen med jour-
nalnummer 2025-10189 og bestemte,
at domzenenavnet »buyit-shop.dk«
skulle overfores til klageren A.

A havde tidligere anvendt
»buyit-shop.dk« i forbindelse med
sin enkeltmandsvirksomhed »Buy-
IT« med salg af iPhones. Efter do-
menets udlob registrerede B domae-
net den 5. april 2025 og anvendte
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As virksomhedsnavn pé en vildle-
dende mdde pd en hjemmeside, der
fremstod autogenereret og uden
egentlig forretningsmassigt ind-
hold. B besvarede ikke Klagenav-
nets henvendelser 1 sagen. Klage-
nzvnet fandt herefter, at B ikke
havde nogen interesse af betydning
i domznet, og at en opretholdelse
af registreringen ville udgore en
overtradelse af god domanenavns-
skik, jf. § 25. stk. 1, 1lov nr. 164 af
26. februar 2014 om internetdoma-
ner m.v. (»den danske domaenelov«).
Domznet blev pa den baggrund
overfort til A i medfor af den dan-
ske domznelov § 28, stk. 4, nr. 1.

Las afgorelsen her: https:/ [ www.
domaeneklager.dk/ sites/ defanlt/ files/
decision-pdf] 2025-10189_buyit-shop.
dk_anonym.pdf

Klagenaevnet for Domaenenavn
overforer ikke domaenenavnet
detvarnemt.dk til tidligere
registrant
Det danske Klagenavn for Domza-
nenavne (»Klagenavnet«) traf den
9. april 2026 afgorelse 1 sagen med
journalnummer 2025-10167 og be-
stemte, at domanenavnet
»detvarnemt.dk« ikke skulle over-
fores til klageren, Det Var Nemt
(Klageren«). Klageren havde i cirka
15 ar anvendt »detvarnemt.dk« i
forbindelse med sin virksomhed
med samme navn. Da klageren ikke
fornyede domenet til tiden, regi-
strerede indklagede, LOMAX A/S,
domznenavnet. LOMAX A/S hav-
de siden 2006 varet indehaver af
varemarkeregistreringen »DET
VAR NEMT« samt »LOMAX —
DET VAR NEMT« siden 2020 og
anvender disse konsekvent som en
del af virksomhedens branding pa
tveers af markedsforingskanaler.
Klagenzvnet foretog en interes-
seafvejning i overensstemmelse med
§ 25, stk. 1, ilov nr. 164 af 20. fe-
bruar 2014 om internetdomzner
m.v. (»den danske domanelov«), der
forbyder registranter at registrere og
anvende domanenavne i strid med
god domanenavnsskik. Klagenav-

net fandt at klagerens interesse i do-
menenavnet ikke 1 vaesentlig grad
oversteg indklagedes interesse, og at
en opretholdelse af registreringen
dermed ikke udgjorde en overtrea-
delse af den danske domaznelov.
Las afgorelsen her: bitps:/ [ wwm.
domaeneklager.dk/ sites/ defanlt/ files/ decisi-
on-pdf] 2025-10167 _detvarnemt.d_pdf

Klagenaevnet for Domaenenavn
overfgrer domaenenavnet
danske-natur.dk til tidligere
registrant

Det danske Klagenzvn for Doma-
nenavne (»Klagenevnet«) traf den 9.
april 2026 afgorelse 1 sagen med
journalnummer 2025-10177 og be-
stemte, at domanenavnet
»danske-natur.dk« skal overfores til
klageren, A. A’s bror havde siden
2006 drevet en hjemmeside om dan-
ske sommerfugle og insekter pd do-
manenavnet. Efter brorens dod for-
nyede boet ikke registreringen
rettidigt, som folge af manglende
opkrevning fra registreringsvirksom-
heden Punktum.dk og efterfolgende
fejlagtig vejledning. Indklagede, B,
registrerede herefter domanenavnet.
B omdirigerede domanenavnet til en
generisk faktaside og lagde forst na-
turrelateret indhold pa hjemmesiden,
efter at klagen var indbragt.

Klagenxvnet fandt, at dette ind-
hold fremstod ufuldstendigt og til-
feldigt, og at A’s interesse 1 domze-
nenavnet i vasentlig grad oversteg
B’s. Bs fastholdelse af registrerin-
gen udgjorde herefter en overtra-
delse af § 25, stk. 1, i lov nr. 164 af
26. februar 2014 om internetdoma-
ner m.v. (»den danske domaenelov«)
om god domanenavnsskik. Domze-
net blev pa den baggrund overfort
til A i medfor af den danske domz-
nelov § 28, stk. 4, nr. 1.

Las afgorelsen her: bttps:/ [ wwmw.
domaenefklager.dk/ sites/ defanlt/ files/
decision-pdf] 2025-10177_danstke-natur.
dk_anonym.pdf

Tue Goldschmieding, partner i Gorrissen
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